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INFORMACJA NR 1 DLA WYKONAWCOW

Zamawiajacy - Instytut Immunologii i Terapii Doswiadczalnej im. Ludwika Hirszfelda
Polskiej Akademii Nauk we Wroctawiu, dziatajac na podstawie art. 284 11 2 ustawy z dnia 11
wrzesnia 2019 r. Prawo zaméwien publicznych (Dz.U. z 2019 r. poz. 2019 ze zm.) przekazuje tre§é
zapytan wraz z udzielonymi wyjasnieniami dotyczacymi zapiséw SWZ w zakresie postepowania pn.:
»Opracowanie  strategii i realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej w ramach zadari
przewidzianych w projekcie ,,Baza Informacji Naukowych Wspierajgcych Innowacyjne Terapie —
BINWIT”

Pytanie 1:

Czy sa okreslone konkretne cele marketingowe do zrealizowania w ramach zaméwienia, np. minimalne
zasiggi postow, minimalna liczba artykulow / innych tresci do opracowania na strone / w mediach
spofecznosciowych, liczba fandw, wielko$é bazy mailingowej itp.?

Odpowiedz: Cele zostaly okreSlone jako zadania bez wskazania mierzalnych/liczbowych
parametréw, bowiem ich weryfikacja na etapie skladania ofert jest praktycznie niemozliwa, gdyz
ich parametryczng ocen¢ mozna uzyska¢ dopiero po wykonaniu ushugi. Zamawiajacy przyjal, ze
potencjalni Wykonawcy jako podmioty profesjonalne dysponujg odpowiednia wiedza w zakresie
dzialan promocyjno - informacyjnych w tym minimalnych zasiegéw postéw, minimalnych liczb
artykuléw itp.

Pytanie 2:

Czy okreslono minimalne budzety marketingowe dla ktérego$ z dziatan?

Odpowiedz: Zamawiajacy nie przewidzial udzielenia niniejszego zaméwienia w czesciach,
w zwigzku z powyzszym brak jest wyodrebnionego budzetu na dzialania okreslone w zadaniach.
Budzet na wykonanie calego przedmiotu zaméwienia determinuje wybér trybu postepowania.
Pytanie 3:

Czy Zamawiajagcy wymaga konkretnych sposobow naglasniania wydarzefi oraz inicjatyw

organizowanych w projekcie w ramach zadania 2?
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Odpowiedz: Tak, zgodnie z wytycznymi z Zalacznika nr 2 do SWZ.

Czy poza mediami spoleczno$ciowymi Zamawiajacy oczekuje wykorzystania innych kanatow w
kampaniach medialnych w zadaniu 3?

Odpowiedz: TAK, zgodnie z wytycznymi z Zalgcznika nr 2 do SWZ.

Czy tez wybor kanatdéw to po stronie Wykonawcy?

Odpowiedz: Nie, wybdr kanaléw jest po stronie Zamawiajgcego.

Pytanie 4:

Czy w ramach podejmowania real time marketingu Zamawiajacy okresla maksymalny czas reakcji
spetniajacy w pelni kryterium dyspozycyjnosci, gwarantujac uzyskanie maksymalnej liczby punktow?
Odpowiedz: Zamawiajgcy okresla maksymalny czas reakcji nie dluzszy niz 24 godziny od
wydarzenia.

Pytanie S:

Czy w ramach referencji Zamawiajagcy wymaga wykazania konkretnych rodzajow dziatan
marketingowych, jakie realizowal Wykonawca?

Odpowiedz: TAK, nalezy udokumentowa¢ dotychczasowe dziatania marketingowe zgodnie
z wymaganiami okre$lonymi w Rozdziale VIII ust. 1 pkt 4 SWZ oraz Rozdzialem IX ust. 1 pkt 2
SWZ.

Pytanie 6:

Czy sg juz moze informacje o budzecie jaki przewiduje Zamawiajacy na realizacje zaméwienia?
Odpowiedz: Informacje dotyczace kwoty jaka zamierza przeznaczy¢é Zamawiajacy na
sfinansowanie zamoéwienia zostanie opublikowana zgodnie z trescig art. 222 ust. 4 ustawy Prawo
zamowien publicznych.

Pytanie 7:

Czy przestrzen dyskowa oraz infrastruktura techniczna majg by¢ zapewnione do 28.10.2021 czy na
okres wskazanej w umowie gwarancji tj. 60 miesigcy?

Odpowiedz: TAK, przestrzei dyskowa oraz infrastruktura techniczna maja by¢ zapewnione na okres
wskazanej w umowie gwarancji tj. 60 miesiecy.

Pytanie 8:

Czy podmioty udostgpniajace zasoby réwniez powinny podpisaé zobowigzania do udostgpnienia
podpisem kwalifikowanym/zaufanym?

Odpowiedz: W zwigzku z faktem, ze pisemne zobowiazanie podmiotu do oddania do dyspozycji

zasobow stanowi zatacznik do Formularza Oferty nalezy go zlozy¢ zgodnie z Rozdziatem XIII SWZ.

Powyzsze odpowiedzi stanowiq integraing czgs¢  Specyfikacji Warunkéw Zamoéwienia,

Wykonawcy powinni sktadaé oferte z ich uwzglednieniem.




